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 Standardisierte vorgefertigte Fassadenelemente
» Fokus auf Energieeffizienz

» Kostensenkung

ZIEL DER INDUSTRIALISIERUNG




ALLEINSTELLUNGSMERKMAL

e @@

Vollstandig digitalisierte Modulare Systeme
Produktionsprozesse
Effiziente und moderne Fertigung Individuelle Anpassung

Reduzierung von Fehlern und Kosten Schnelle Montage



glga
reglo
factory

by energie
sprong

Automatisierung der
Fertigung

Digitale
Vertriebsplattformen

SKALIERUNGSHEBEL

Effizienzsteigerung durch automatisierte Prozesse

Reduzierung der Produktionskosten

Erweiterung des Marktanteils

Synergien und gemeinsame Projekte

Erhéhung der Reichweite und Zugénglichkeit

Optimierung des Verkaufsprozesses
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PRODUKT

» Wertversprechen
* 30% schnellere Bauzeit
* 15% Kostenersparnis

e Hohere Qualitat

* Produktportfolio

« Standardisierte Fassadenmodule

« Dammung und Beliftung
* Integration von Solarpanelen

 Digitale Planungstools fur Architekten und
Handwerker
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EINNAHMEQUELLEN

Zielkunden
« Bauunternehmen
* Projektentwickler

« Offentliche Auftraggeber

Verkauf von Modulen
e An Baufirmen

e An Generalunternehmer

Servicepakete
* Montageunterstutzung

* Wartung

Lizenzierung digitaler Planungssoftware
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KOSTENSTRUKTUR

« Hohe Initialkosten

» Roboter fir CNC-Fertigung

« Materialbeschaffung
* Recycelbare Dammstoffe

* Aluminiumprofile

» Entwicklung digitaler Tools

* Innovative Softwareldsungen



ZIELMARKT

Sanierungsbedurftige
Wohn- und
Gewerbegebaude

Fokus auf
Bestandshalter

Europaischer Markt
flr vorgefertigte
Fassadenelemente

65 % des
Gebaudebestands
vor 1979

Bestandshalter aller
Art

Wert von 12
Milliarden EUR

Jahrliche
Wachstumsrate von
7%
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~ TREIBER DES MARKTES

NEYelg haltigkeit und Wachsende Bedeutung umweltfreundlicher Bauweisen
Energieeftizienz Verwendung nachhaltiger Materialien

. Schwierigkeiten bei der Rekrutierung qualifizierter Arbeitskrafte
Fachkraftemangel . :
Auswirkungen auf Bauzeiten und Kosten

Notwendigkeit der Kostenoptimierung

Effiziente Ressourcennutzung

Qualitatsanforderungen Erhohte Standards fur Bauqualitat
und Baugeschwindig keit Schnelle Fertigstellung von Projekten
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~ WETTBEWERBSVORTEILE

Wettbewerbsvorteile

e Schnellere Umsetzung: e Ftablierte Fassadenbauer mit
Montagezeit um 50 % reduziert traditioneller Fertigung

e Kosteneffizienz: Serienfertigung * |nternationale Anbieter mit
senkt Preise um 20-30 % teilindustrieller Fertigung

e Nachhaltigkeit: CO,-optimierte e Andere Startups im Bereich
Materialien und recyclingfahige modulares Bauen
Module

e Produktqualitat: Hochwertige,
kreislauffahige und rickbaubare
Materialien
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FABRIKPLANUNG

« Standortwahl
* Industrienahe Region
» Beispiel: Baden-Wirttemberg
* Anbindung an Autobahn und Schiene

* |nvestitionen

» Robotergestttzte Fertigungsstral3en

» Qualitatskontrollsysteme



glga
reglo
factory

by energie
sprong

SKALIERUNGSSTRATEGIE

* Pilotphase
* Produktion von 500 Modulen/Jahr
« Testprojekte

* Hochskalierung
* Ausbau auf 5.000 Module/Jahr
» Automatisierung und Schichtbetrieb

* Expansion
* Franchise-Modelle

» Regionale Produktionsstatten
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ZIELGRUPPEN

e« Baufirmen

» Fokus auf energetische Sanierung

e Offentliche Bauherren
e Kommunen

» Landesliegenschaften
« GroBBe Wohnungsgesellschaften und Versicherungen

e ArchitekturbUros

» Nachhaltigkeitszertifizierung




VERTRIEBSKANALE

e

Direktvertrieb Online-Plattform Messen

Uber Key-Account-Manager Far Modul-Konfiguration und Beispiel: BAU Minchen
Bestellung
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DIENSTLEISTUNGEN

\/ ferti . : ' '
orgerertigte Obertlachenoptionen  Ihifeg et Montageservice
Fassadenelemente Warmedammung

e GroBe: 3mx3,5m * Glas e Effiziente Isolierung e Projektbetreuung
* Metall e Anschlusstechnik
¢ Verbundwerkstoffe
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V Prazisionsfertigung

E Smart-Building-

USP (UNIQUE = Technologie
SELLING
PROPOSITION) '
? Umwgltfreundllche
Materialien

—=.  Garantie auf
(e Systemkomponenten

Toleranz von 0,5 mm

Integriert in das
System

Zertifiziert fur
Nachhaltigkeit

15 Jahre Garantie
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~ MARKETINGMAGBNAHMEN

Teilnahme an - : : Fachpublikationen
Digitales Marketing Referenzprojekte e —

*BAU e Schwerpunkt auf e | euchtturmprojekte
e Bautec BIM-Integration
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POSITIONIERUNG

* Nachhaltige Fassadenlosungen

e Umweltfreundliche Materialien und Prozesse

» Hochwertige Qualitat
» Langlebige und robuste Produkte
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INVESTITIONSKOSTEN
(STARTPHASE)

» Fabrikeinrichtung
+ Kosten: €4,2 Mio.

« Softwareentwicklung

 Kosten: €800.000

» Betriebskapital
 Kosten: €1,5 Mio.



ERTRAGSPROGNOSE (JAHR 3)

- axn

EBITDA-Marge Ertragsprognose fir Jahr 3
18 % Umsatz
e £12 Mio.

¢ 3.000 verkaufte Module
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~ FINANZIERUNGSQUELLEN

Eigenkapital Forderkredite Venture Capital

® 30 % Finanzierung durch ® Kf\W- ® 35 % Finanzierung durch
Grinder und Business Energieeffizienzprogramme Risikokapital
Angels
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~ IDENTIFIZIERTE RISIKEN

Anderungen der

Neue Vorschriften konnen zusatzliche Kosten verursachen

Gebaudeenergieges ' rsac
etze (GEG) Anpassung an neue Standards kann zeitaufwendig sein

Langwierige Genehmigungsprozesse

Unvorhergesehene Bauverzégerungen

Schwanku ngen beij Preiserhéhungen kénnen Budget Uberschreiten
Mate rialpreisen Preissenkungen kénnen Qualitatsprobleme verursachen

Technische
Herausforderungen Komplexitat bei der Implementierung neuer Technologien

bei der Skalierung
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RISIKOMINDERUNG

Enger Austausch mit Verbanden

e Zusammenarbeit mit dem ZDB'1

Frihzeitige Einbindung von Behorden

e Proaktive Kommunikation und Zusammenarbeit

Langfristige Liefervertrage
 Sicherung der Lieferkette durch langfristige
Vereinbarungen
Technologiepartnerschaften

« Kooperationen zur Innovationsforderung

Fokus auf Qualitat und Service

* Priorisierung von Qualitat und Service Gber
Preisfihrerschaft
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factory Phase 1: Vorbereitung (6 Monate)
" ong * Grundstlckserwerb

U M S E T Z U N G * Geﬂehmigungsverfahren

* Detailplanung der Fabrik
* Phase 2: Aufbau (12 Monate)

« Bau der Produktionshalle
* Installation der Anlagen

 Personalaufbau und Schulung

e Phase 3: Anlauf (6 Monate)
» Testproduktion
» Erste Kundenprojekte

* Optimierung der Prozesse




2026: Markteinfihrung des ersten Modulsystems

 Erstes modulares System wird auf den Markt gebracht

2028: Eroffnung einer zweiten Fabrik in Norddeutschland

* Erweiterung der Produktionskapazitaten

2030: Internationalisierung

* Expansion in Benelux und Frankreich

Kostensenkung und Qualitatsstandardisierung

AUSBLICK

* Industrielle Vorfertigung und digitale Steuerung

* Beitrag zur Erreichung der Klimaziele im
Gebaudesektor
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factory Nutzung erneuerbarer Energien
" prons * Integration von Solar- und Windenergie

NACHHALTIGKEIT « Reduktion des CO2-Ausstol3es
Kreislaufwirtschaft flr Materialien
UND CSR fwirtschaft f |

* Recycling und Wiederverwendung

« Minimierung von Abfall

Regionale Wertschopfung
« Forderung lokaler Lieferketten

« Unterstltzung regionaler Wirtschaft

Soziale Verantwortung als Arbeitgeber
* Faire Arbeitsbedingungen

» Forderung der Mitarbeiterentwicklung
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